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II Международная конференция «Ранние сроки беременности…» (Москва, 28–30 мая 2009 г.)                                   Медиабюро «StatusPraesens», 2008-2009
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Медиабюро «Статус презенс»

105082, Москва, ул. Бакунинская, 98А, стр. 11, оф. 12

тел. (495) 772 1182, e-mail: top@praesens.ru
Уважаемые коллеги!

Мы рады пригласить Вас принять участие во II Международной конференции «Ранние сроки беременности: проблемы, пути решения, перспективы», которая состоится 28–30 мая 2009 г. в Российском университете дружбы народов, одной из самых интересных event-площадок Москвы, ориентированной на научные мероприятия с международным участием.

Конференция будет проходить в наиболее востребованном в современном научном мире формате — формате контраверсий, что всегда вызывает огромный интерес целевой аудитории. Среди лекторов — ведущие акушеры-гинекологи России, а также стран ближнего и дальнего зарубежья (ожидается профессура в том числе из Нидерландов, Франции, Германии, США, Венгрии и др.). Научная программа Конференции включает пленарные доклады, тематические симпозиумы, круглые столы.

Ожидаемое число участников — около 1000 специалистов, среди которых 60–70% будут составлять практикующие акушеры-гинекологи, а 30–40% — организаторы акушерско-гинекологической службы: главные врачи родильных домов, заведующие женскими консультациями, главные специалисты департаментов и управлений здравоохранением и т.д. (т.е. лица, принимающие административные и финансовые решения).

Темы для дискуссий

	1-й день
	· Прегравидарная подготовка: возможное и невозможное.
· Ранняя беременность: вопросы диспансеризации, рациональный объём обследования.
· Физиология зачатия и эмбриогенеза.
· Эмбриофетальная система. Генетические детерминанты.

· Тромбофилии — врождённые и приобретённые — что лечить. АФС: мифы и реальность.
· Иммунология ранней беременности.

	2-й день
	· Угрожающее невынашивание: достоверность клинических и инструментальных критериев.
· Лечение невынашивания — традиции и контраверсии.
· Прогестерон: необходим или нет?

· Биоценоз влагалища в ранние сроки беременности: санация или коррекция?

· Неразвивающаяся беременность = хронический эндометрит?

· Хирургическая коррекция истмико-цервикальной недостаточности: современные подходы.

	3-й день
	· Аборт в России. Почему аборт был, есть и остаётся основным методом регулирования
рождаемости в РФ?

· Аборт как причина материнской смертности.
· Аборт опасный и безопасный. Мануальная вакуум-аспирация. Медикаментозный аборт.
· Альтернативы аборту и их перспективы в России. 

· Контрацепция как альтернативная стратегия сохранения репродуктивного здоровья женщин.

· Презентация Европейского Альянса по ранним срокам беременности.


Для аудитории Конференции будет организована специализированная медицинская выставка, в которой примут участие фармацевтические компании, производители и дистрибьюторы медицинского оборудования и инструментария, других средств медицинского назначения, разработчики специализированного программного обеспечения, а также другие компании, работающие в сфере акушерства и гинекологии. Для обеспечения высокой бизнес-эффективности участия компаний в Выставке организаторами предусмотрена обширная программа привлечения на Выставку статусных посетителей.

Приглашаем Вас к участию в качестве:

1) экспонента — финансовые условия содержатся в Приложении 1;

2) спонсора мероприятия — см. Приложение 2;

3) коллективного организатора участия в Конференции делегатов (практикующих врачей акушеров-гинекологов и организаторов здравоохранения), во мнении и лояльности которых Ваша компания наиболее заинтересована, — см. Приложение 3.

Организованная нами в сентябре 2008 г. в Сочи Выставка-семинар «Репродуктивное здоровье женщин» была оценена подавляющим большинством компаний-участниц как эффективная именно с точки зрения бизнес-составляющей. Надеемся, что наши усилия по организации II Международной конференции «Ранние сроки беременности: проблемы, пути решения, перспективы» также смогут не только повлиять на лояльность Вашей целевой аудитории и укрепить Ваши позиции в конкурентной среде, но и положительно сказаться на уровне продаж.
С искренним уважением,


Оргкомитет

Приложение 1

СТОИМОСТЬ
УЧАСТИЯ В ВЫСТАВКЕ

	СТРОКА РАСХОДОВ
	Единицы
измерения
	Стоимость за
единицу, руб.**

	Аренда стандартно оборудованной площади*
Включено: стандартная застройка выставочным конструктором,
стандартная фризовая надпись до 20 знаков, ковролин, стол, два стула,
розетка на 1 кВт, вешалка для одежды, мусорная корзина, спот-освещение
	м2
	5900 руб.

	Наценка за конфигурацию стенда
	
	

	Угловой стенд (наценка 10%)
	м2
	590 руб.

	Стенд-полуостров (наценка 20%)
	м2
	1180 руб.

	Островной стенд (наценка 30%)
	м2
	1770 руб.

	Регистрационный взнос экспонента
Включено: один комплект официальных раздаточных материалов
Конференции; одна кофейная карта для посещения кофе-брейков все
три дня Конференции; обязательная публикация в Справочнике-путеводителе Конференции (объём 2000 знаков с пробелами), включая адресный блок;
аккредитация сотрудников компании: стенд 6 м2 — два сотрудника,
8–12 м2 — три сотрудника, свыше 12 м2 — четыре сотрудника;
общая охрана экспозиции, уборка стендов и проходов
	Компания
	7000 руб.

	Дополнительная аккредитация (свыше числа сотрудников,
аккредитация которых оплачена регистрационным взносом)
Включено: один бейдж участника Выставки; одна кофейная карта
для посещения общих кофе-брейков все три дня Конференции
	Сотрудник
	1200 руб.

	Дополнительное выставочное оборудование
	Шт.
	***


	*
	Минимальная площадь стенда — 6 м2.

	**
	Включая НДС 18%.

	***
	Прайс-лист аренды дополнительного выставочного оборудования в настоящее время проходит согласование
с компанией-застройщиком. Организаторы обязуются обеспечить среднерыночный по Москве ценовой уровень.


Приложение 2

СТОИМОСТЬ
СПОНСОРСКОГО УЧАСТИЯ

Уважаемые коллеги!

Оргкомитет II Международной конференции «Ранние сроки беременности: проблемы, пути решения, перспективы» (Москва, 28–30 мая 2009 г.) имеет честь пригласить зарубежные и отечественные компании к спонсорскому участию в одном из самых интересных событий для отечественных акушеров-гинекологов и организаторов акушерско-гинекологической службы России.

Цели участия
Участие Вашей компании в качестве спонсора позволит Вам наиболее полно заявить о себе Вашей целевой аудитории — практикующим акушерам-гинекологам и организаторам службы родовспоможения, презентовать новые лекарственные препараты, оборудование, методы исследования, программы стимулирования продаж, а также:

· усилить лояльность целевой аудитории к Вашему бренду (брендам);

· укрепить позиции компании на рынке, обеспечить преимущество компании в конкурентной среде;
· углубить имидж «успешного бренда» Вашей компании;
· расширить существующие деловые связи;
· презентовать открывающиеся перспективы новым партнёрам;
· ассоциировать мероприятие с Вашим брендом.
Для Вашего удобства мы подготовили несколько спонсорских пакетов, которые могут быть скорректированы в соответствии с Вашими предпочтениями и маркетинговыми задачами.
СПИСОК СПОНСОРСКИХ ПАКЕТОВ И ИХ СТОИМОСТЬ
(включая НДС 18%)

	№№
	Спонсорский пакет
	Стоимость, руб.
(вкл. НДС 18%)

	
	ТИТУЛЬНЫЕ СПОНСОРЫ
	

	1
	Генеральный спонсор Конференции
	

	
	Большой пакет
	440 000

	
	Малый пакет
	240 000

	2
	Официальный спонсор Выставочной экспозиции

	190 000

	
	СПОНСОРЫ
	

	3
	Спонсор зоны регистрации
	180 000

	4
	Спонсор рекламной кампании Конференции
	180 000

	5
	Спонсор тематического симпозиума/круглого стола
	120 000

	6
	Спонсорский пакет с возможностью продвижения продукции в рамках доклада на пленарных заседаниях
	60 000

	7
	Спонсорский пакет с возможностью продвижения продукции в рамках доклада на тематическом симпозиуме/круглом столе
	40 000

	8
	Спонсор кофейных пауз
	190 000

	9
	Спонсор официального вечернего приёма
	180 000

	10
	Спонсор VIP-зоны
	150 000

	11
	Спонсор официального Справочника-путеводителя
	110 000

	12
	Информационный спонсор

	—


1. ГЕНЕРАЛЬНЫЙ СПОНСОР КОНФЕРЕНЦИИ
БОЛЬШОЙ ПАКЕТ
ОФИЦИАЛЬНЫЕ МЕРОПРИЯТИЯ

· Предоставление статуса «Генеральный спонсор» с вручением соответствующего сертификата.

· Предоставление возможности выступить с приветствием участникам Конференции в первый день (3 мин).
· Предоставление возможности продвижения бренда (брендов) в четырёх докладах на Конференции: первый день — 2 доклада, второй день — 2 доклада (длительность каждого доклада — 20 мин; темы докладов и кандидатуры докладчиков проходят согласование с научными руководителями Конференции).

· Предоставление права проведения тематического симпозиума/круглого стола в рамках конференции (1 ч 15 мин — 1 ч 30 мин).

· Предоставление скидки 20% (от цены для юридических лиц) на участие в научных мероприятиях Конференции привезённых Спонсором докторов.
· Стандартно оборудованный стенд площадью 9 м2 (+ регистрационный сбор экспонента).
· Бесплатная аккредитация пяти сотрудников.

· Бесплатная аккредитация заявленных и согласованных с научными руководителями Конференции лекторов.
· Предоставление трёх пригласительных билетов на официальный вечерний приём для сотрудников компании и дополнительных пригласительных билетов по числу заявленных и согласованных с научными руководителями Конференции лекторов.

РЕКЛАМА НА КОНФЕРЕНЦИИ

· Размещение приветствия Генерального спонсора (1500 знаков) в Справочнике-путеводителе Конференции.

· Размещение полноцветного рекламного модуля Генерального спонсора 1/1 в Справочнике-путеводителе.

· Вложение рекламных материалов Генерального спонсора в Портфель участника, в том числе блокнота и ручки с логотипом компании (изготавливаются Спонсором).

· Демонстрация рекламного видеоролика Генерального спонсора на экране в зале для пленарных заседаний ежедневно во время перерывов в научных мероприятиях (ролик длительностью не более 30 сек; изготавливается Спонсором в соответствии с техническими требованиями).
· Размещение логотипа с указанием статуса «Генеральный спонсор»:

· на пригласительных билетах Конференции;

· на бейдже участника Конференции;
· на стойке регистрации участников Конференции;

· на Портфеле участника Конференции;

· на обложке Справочника-путеводителя Конференции;

· на странице «Благодарность спонсорам» в Справочнике-путеводителе;

· в Путеводителе по научной программе Конференции;

· на всех информационных и рекламных материалах Конференции;

· на плане ассоциированной Выставки (в месте расположения стенда);
· на официальном баннере Конференции;
· на Дипломе участника Конференции.

· Упоминание Спонсора на официальном открытии Конференции.

· Возможность размещения баннера Генерального спонсора в зале проведения пленарных заседаний (размер не более 2 м2, изготавливается Спонсором).
· Размещение баннера в конференц-зале на время проведения тематического симпозиума/круглого стола (размер не более 2 м2, изготавливается Спонсором).
РЕКЛАМНЫЕ МЕРОПРИЯТИЯ ДО И ПОСЛЕ ПРОВЕДЕНИЯ КОНФЕРЕНЦИИ

· Упоминание Генерального спонсора и размещение логотипа на протяжении всей PR-кампании в печатных СМИ.

· Упоминание Генерального спонсора в почтовой рассылке, проводящейся перед Конференцией (рассылка в 4500–5000 адресов двумя волнами).
· Размещение логотипа Генерального спонсора на сайте Конференции.
· Упоминание Генерального спонсора в пресс-релизе.
Примечание. Возможность упоминания Спонсора в материалах рассылки (не менее 4500–5000 адресов) и в публикациях информспонсоров зависит от сроков подписания договора.

Стоимость спонсорского пакета — 440 000 руб. (включая НДС 18%).
МАЛЫЙ ПАКЕТ
ОФИЦИАЛЬНЫЕ МЕРОПРИЯТИЯ

· Предоставление статуса «Генеральный спонсор» с вручением соответствующего сертификата.

· Предоставление возможности продвижения бренда (брендов) в трёх докладах на Конференции (длительность каждого доклада — 20 мин; темы докладов и кандидатуры докладчиков проходят согласование с научными руководителями Конференции)*.

· Предоставление скидки 20% (от цены для юридических лиц) на участие в научных мероприятиях Конференции привезённых Спонсором докторов.
· Стандартно оборудованный стенд площадью 9 м2 (+ регистрационный сбор экспонента).
· Бесплатная аккредитация пяти сотрудников.

· Бесплатная аккредитация заявленных и согласованных с научными руководителями Конференции лекторов.
· Предоставление трёх пригласительных билетов на официальный вечерний приём для сотрудников компании и дополнительных пригласительных билетов по числу заявленных и согласованных с научными руководителями Конференции лекторов.


* Возможен другой вариант представления Спонсора в рамках научной программы: один доклад + тематический симпозиум/круглый стол в рамках Конференции (1 ч 15 мин – 1 ч 30 мин).

РЕКЛАМА НА КОНФЕРЕНЦИИ

· Размещение приветствия Генерального спонсора (1500 знаков) в Справочнике-путеводителе Конференции.

· Размещение полноцветного рекламного модуля Генерального спонсора 1/1 в Справочнике-путеводителе.

· Вложение рекламных материалов Генерального спонсора в Портфель участника.

· Демонстрация рекламного видеоролика Генерального спонсора на экране в зале для пленарных заседаний ежедневно во время перерывов в научных мероприятиях (ролик длительностью не более 30 сек; изготавливается Спонсором в соответствии с техническими требованиями).
· Размещение логотипа с указанием статуса «Генеральный спонсор»:

· на пригласительных билетах Конференции;

· на бейдже участника Конференции;
· на стойке регистрации участников Конференции;

· на Портфеле участника Конференции;

· на обложке Справочника-путеводителя Конференции;

· на странице «Благодарность спонсорам» в Справочнике-путеводителе;

· в Путеводителе по научной программе Конференции;

· на всех информационных и рекламных материалах Конференции;

· на плане ассоциированной Выставки (в месте расположения стенда);
· на официальном баннере Конференции;
· на Дипломе участника Конференции.

· Упоминание Спонсора на официальном открытии Конференции.

· Возможность размещения баннера Генерального спонсора в зале проведения пленарных заседаний (размер не более 2 м2, изготавливается Спонсором).
· Размещение баннера в конференц-зале на время тематического симпозиума/круглого стола (размер не более 2 м2, изготавливается Спонсором) при принятии решения о проведении тематического симпозиума/круглого стола.
РЕКЛАМНЫЕ МЕРОПРИЯТИЯ ДО И ПОСЛЕ ПРОВЕДЕНИЯ КОНФЕРЕНЦИИ

· Упоминание Генерального спонсора и размещение логотипа на протяжении всей PR-кампании в печатных СМИ.

· Упоминание Генерального спонсора в почтовой рассылке, проводящейся перед Конференцией (рассылка в 4500–5000 адресов двумя волнами).
· Размещение логотипа Генерального спонсора на сайте Конференции.
· Упоминание Генерального спонсора в пресс-релизе.
Примечание. Возможность упоминания Спонсора в материалах рассылки (не менее 4500–5000 адресов) и в публикациях информспонсоров зависит от сроков подписания договора.

Стоимость спонсорского пакета — 240 000 руб. (включая НДС 18%).
2. ОФИЦИАЛЬНЫЙ СПОНСОР ВЫСТАВОЧНОЙ ЭКСПОЗИЦИИ
ОФИЦИАЛЬНЫЕ МЕРОПРИЯТИЯ

· Предоставление статуса «Официальный спонсор Выставочной экспозиции» с вручением соответствующего сертификата.

· Предоставление возможности выступить с приветствием участникам Выставки на торжественной церемонии её открытия.
· Предоставление возможности продвижения бренда (брендов) в одном докладе на Конференции (длительность доклада — 20 мин; тема доклада и кандидатура докладчика проходят согласование с научными руководителями Конференции).

· Стандартно оборудованный стенд площадью 9 м2 (+ регистрационный сбор экспонента).
· Бесплатная аккредитация трёх сотрудников.

· Бесплатная аккредитация заявленного и согласованного с научными руководителями Конференции лектора.
· Предоставление двух пригласительных билетов на официальный вечерний приём для сотрудников компании и одного дополнительного пригласительного билета для лектора.

РЕКЛАМА НА КОНФЕРЕНЦИИ

· Программа привлечения статусных посетителей на стенд Спонсора.

· Указание на фризе стенда Спонсора статуса «Официальный спонсор Выставочной экспозиции».

· Персонифицированная выдача статусным представителям целевой аудитории приглашений на стенд Спонсора (либо выдача других средств привлечения на стенд — визитных карточек, частей разборных сувениров и т.д.). Приглашения будут выдаваться при регистрации участников Конференции руководителям здравоохранения, главным врачам, заведующим, главным специалистам после уточнения сотрудниками стойки регистрации их должности.

· Возможность работы двух промоуторов в зале экспозиции.
· Демонстрация рекламного видеоролика Спонсора на экране в зале для пленарных заседаний ежедневно во время перерывов в научных мероприятиях (ролик длительностью не более 30 сек; изготавливается Спонсором в соответствии с техническими требованиями).
· Размещение приветствия Официального спонсора Выставочной экспозиции (1000 знаков) в Справочнике-путеводителе Конференции и Выставки.

· Размещение полноцветного рекламного модуля Спонсора 1/1 в Справочнике-путеводителе.

· Вложение рекламных материалов Спонсора в Портфель участника.

· Размещение логотипа Официального спонсора Выставочной экспозиции:

· на пригласительных билетах Конференции;

· на стойке регистрации участников Конференции;

· на Портфеле участника Конференции;

· на обложке Справочника-путеводителя Конференции;

· на странице «Благодарность спонсорам» в Справочнике-путеводителе;

· в Путеводителе по научной программе Конференции;

· на всех информационных и рекламных материалах Конференции;

· на плане Выставки (в месте расположения стенда);
· на официальном баннере Конференции.
· Упоминание Спонсора на официальном открытии Конференции.

· Размещение четырёх баннеров (размер не более 2 м2, изготавливаются Спонсором):

· одного в зоне регистрации;

· двух в зале Выставочной экспозиции (зона размещения — по согласованию с Оргкомитетом);
· в зале пленарных заседаний в день чтения доклада.
РЕКЛАМНЫЕ МЕРОПРИЯТИЯ ДО И ПОСЛЕ ПРОВЕДЕНИЯ КОНФЕРЕНЦИИ

· Упоминание Официального спонсора Выставочной экспозиции и размещение логотипа на протяжении всей PR-кампании в печатных СМИ.

· Упоминание Официального спонсора в почтовой рассылке, проводящейся перед Конференцией (рассылка в 4500–5000 адресов двумя волнами).
· Размещение логотипа Спонсора на сайте Конференции.
· Упоминание Официального спонсора Выставочной экспозиции в пресс-релизе.
Примечание. Возможность упоминания Спонсора в материалах рассылки (не менее 4500–5000 адресов) и в публикациях информспонсоров зависит от сроков подписания договора.

Стоимость спонсорского пакета — 190 000 руб. (включая НДС 18%).
3. СПОНСОР ЗОНЫ РЕГИСТРАЦИИ

ОФИЦИАЛЬНЫЕ МЕРОПРИЯТИЯ

· Предоставление статуса «Спонсор зоны регистрации» с вручением соответствующего сертификата.

· Предоставление возможности продвижения бренда (брендов) в двух докладах на Конференции (длительность каждого доклада — 20 мин; темы докладов и кандидатуры докладчиков проходят согласование с научными руководителями Конференции).

· Бесплатная аккредитация трёх сотрудников.

· Бесплатная аккредитация заявленных и согласованных с научными руководителями Конференции лекторов.
· Предоставление двух пригласительных билетов на официальный вечерний приём для сотрудников компании и двух дополнительных пригласительных билетов для лекторов.

РЕКЛАМА НА КОНФЕРЕНЦИИ

· Размещение баннера Спонсора в зоне регистрации участников Конференции (размер не более 2 м2, изготавливается Спонсором).

· Предоставление рабочего места в зоне регистрации для работы двух сотрудников Спонсора с целью раздачи рекламных материалов в момент регистрации.
· Демонстрация рекламного видеоролика Спонсора на экране в зале для пленарных заседаний ежедневно во время перерывов в научных мероприятиях (ролик длительностью не более 30 сек; изготавливается Спонсором в соответствии с техническими требованиями).
· Размещение полноцветного рекламного модуля Спонсора 1/1 в Справочнике-путеводителе Конференции.

· Размещение логотипа Спонсора с указанием статуса «Спонсор зоны регистрации»:

· на стойке регистрации участников Конференции (логотип размещается отдельно от прочих, величина логотипа равна таковой у Генерального спонсора);

· на странице «Благодарность спонсорам» в Справочнике-путеводителе Конференции;

· в Путеводителе по научной программе Конференции;

· на всех информационных и рекламных материалах Конференции;

· на плане Выставки (в месте расположения зоны регистрации);
· на официальном баннере Конференции.
· Упоминание Спонсора на официальном открытии Конференции.

· Возможность размещения баннера Спонсора в зале проведения пленарных заседаний в день (дни) чтения докладов (размер не более 2 м2, изготавливается Спонсором).
· Возможность раздачи регистрируемым участникам шнурков для бейджей с логотипом компании Спонсора (изготавливаются Спонсором, образец утверждается в Оргкомитете).
РЕКЛАМНЫЕ МЕРОПРИЯТИЯ ДО И ПОСЛЕ ПРОВЕДЕНИЯ КОНФЕРЕНЦИИ

· Упоминание Спонсора на протяжении всей PR-кампании в печатных СМИ.

· Упоминание Спонсора в почтовой рассылке, проводящейся перед Конференцией (рассылка в 4500–5000 адресов двумя волнами).
· Размещение логотипа Спонсора на сайте Конференции со ссылкой на сайт Спонсора.
· Упоминание Спонсора в пресс-релизе.
Примечание. Возможность упоминания Спонсора в материалах рассылки (не менее 4500–5000 адресов) и в публикациях информспонсоров зависит от сроков подписания договора.

Стоимость спонсорского пакета — 180 000 руб. (включая НДС 18%).

4. СПОНСОР РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ КОНФЕРЕНЦИИ

ОФИЦИАЛЬНЫЕ МЕРОПРИЯТИЯ

· Предоставление статуса «Спонсор рекламной кампании» с вручением соответствующего сертификата.

· Предоставление возможности продвижения бренда (брендов) в одном докладе на Конференции (длительность доклада — 20 мин; тема доклада и кандидатура докладчика проходят согласование с научными руководителями Конференции).

· Бесплатная аккредитация заявленного и согласованного с научными руководителями Конференции лектора.
· Предоставление одного пригласительного билета на официальный вечерний приём для сотрудника компании и одного пригласительного билета для лектора.

РЕКЛАМА НА КОНФЕРЕНЦИИ

· Вложение рекламных материалов Спонсора в Портфель участника.

· Демонстрация рекламного видеоролика Спонсора на экране в зале для пленарных заседаний ежедневно во время перерывов в научных мероприятиях (ролик длительностью не более 30 сек; изготавливается Спонсором в соответствии с техническими требованиями).
· Размещение логотипа Спонсора с указанием статуса «Спонсор»:

· на пригласительных билетах Конференции;

· на странице «Благодарность спонсорам» в Справочнике-путеводителе Конференции;

· в Путеводителе по научной программе Конференции;

· на плане ассоциированной Выставки (в месте расположения стенда при его наличии);
· на официальном баннере Конференции.
· Упоминание Спонсора на официальном открытии Конференции.

· Возможность размещения баннера Спонсора в зале проведения пленарных заседаний в день доклада (размер не более 2 м2, изготавливается Спонсором).
РЕКЛАМНЫЕ МЕРОПРИЯТИЯ ДО И ПОСЛЕ ПРОВЕДЕНИЯ КОНФЕРЕНЦИИ

· Вложение рекламных материалов Спонсора в почтовую рассылку, проводящуюся перед Конференцией (рассылка в 4500–5000 адресов двумя волнами — февраль 2009 г. и апрель 2009 г.). Вес вложения — не более 20 г.

· Размещение логотипа Спонсора на всех конвертах почтовой рассылки.
· Размещение логотипа Спонсора на сайте Конференции.
· Упоминание Спонсора в пресс-релизе.
· Упоминание Спонсора и размещение логотипа на протяжении всей PR-кампании в печатных СМИ.

Примечание. Возможность рассылки рекламных материалов по целевой аудитории Конференции (не менее 4500–5000 адресов) и упоминание в публикациях информспонсоров зависят от сроков подписания договора.

Стоимость спонсорского пакета — 180 000 руб. (включая НДС 18%).
5. СПОНСОР ТЕМАТИЧЕСКОГО СИМПОЗИУМА/КРУГЛОГО СТОЛА
ОФИЦИАЛЬНЫЕ МЕРОПРИЯТИЯ

· Предоставление статуса «Спонсор» с вручением соответствующего сертификата.

· Предоставление возможности продвижения бренда (брендов) в рамках тематического симпозиума/круглого стола с помощью привлечённых компанией лекторов. Тема симпозиума/круглого стола и персоны докладчиков согласовываются с научными руководителями Конференции. Длительность тематического симпозиума/круглого стола — от 1 ч 15 мин до 1 ч 30 мин.

· Бесплатная аккредитация заявленных и согласованных с научными руководителями Конференции лекторов.
· Предоставление одного пригласительного билета на официальный вечерний приём для сотрудника компании и дополнительных пригласительных билетов по числу заявленных и согласованных с научными руководителями Конференции лекторов.

РЕКЛАМА НА КОНФЕРЕНЦИИ

· Вложение рекламных материалов Спонсора в Портфель участника (один лист формата A4 в два или три сложения — буклет или лифлет).

· Размещение логотипа с указанием статуса «Спонсор»:

· на странице «Благодарность спонсорам» в Справочнике-путеводителе;

· в Путеводителе по научной программе Конференции;

· на плане ассоциированной Выставки (в месте расположения стенда при его наличии);
· на официальном баннере Конференции.
· Упоминание Спонсора на официальном открытии Конференции.

· Программа привлечения слушателей на тематический симпозиум/круглый стол:

· Объявление о тематическом симпозиуме/круглом столе в ходе пленарных заседаний (объявление зачитывается представителем Оргкомитета) в день проведения симпозиума/круглого стола.

· Объявление о проведении симпозиума по громкой связи в зале экспозиции в день проведения симпозиума/круглого стола.

· Распространение программы всех тематических симпозиумов/круглых столов в первой половине дня с помощью промоуторов (от Оргкомитета), размещённых перед входом в зал пленарных заседаний.

· Возможность работы двух промоуторов в зале экспозиции для распространения программы тематического симпозиума/круглого стола.
· Возможность размещения баннера Спонсора в зале тематического симпозиума/круглого стола в момент его проведения (размер не более 2 м2, изготавливается Спонсором).
· Возможность раздачи промоматериалов во время проведения тематического симпозиума/круглого стола.
РЕКЛАМНЫЕ МЕРОПРИЯТИЯ ДО И ПОСЛЕ ПРОВЕДЕНИЯ КОНФЕРЕНЦИИ

· Упоминание Спонсора в почтовой рассылке, проводящейся перед Конференцией (рассылка в 4500–5000 адресов двумя волнами).
· Размещение логотипа Спонсора на сайте Конференции.
· Упоминание Спонсора в пресс-релизе.
Примечание. Возможность упоминания Спонсора в материалах рассылки (не менее 4500–5000 адресов) и в публикациях информспонсоров зависит от сроков подписания договора.

Стоимость спонсорского пакета — 120 000 руб. (включая НДС 18%).
6. СПОНСОРСКИЙ ПАКЕТ С ВОЗМОЖНОСТЬЮ ПРОДВИЖЕНИЯ ПРОДУКЦИИ В РАМКАХ
ДОКЛАДА НА ПЛЕНАРНЫХ ЗАСЕДАНИЯХ
ОФИЦИАЛЬНЫЕ МЕРОПРИЯТИЯ

· Предоставление статуса «Спонсор» с вручением соответствующего сертификата.

· Предоставление возможности продвижения бренда (брендов) в докладе на пленарном заседании Конференции с помощью лояльного компании докладчика. Тема доклада и кандидатура докладчика проходят согласование с научными руководителями Конференции, длительность доклада — 20 мин.

· Бесплатная аккредитация заявленного и согласованного с научными руководителями Конференции лектора.
· Предоставление одного пригласительного билета на официальный вечерний приём для лектора.

РЕКЛАМА НА КОНФЕРЕНЦИИ

· Размещение логотипа с указанием статуса «Спонсор»:

· на странице «Благодарность спонсорам» в Справочнике-путеводителе;

· в Путеводителе по научной программе Конференции;

· на плане ассоциированной Выставки (в месте расположения стенда при его наличии);
· на официальном баннере Конференции.

· Упоминание Спонсора на официальном открытии Конференции.

· Возможность размещения баннера Спонсора в зале проведения пленарных заседаний в день чтения доклада (размер не более 2 м2, изготавливается Спонсором).
РЕКЛАМНЫЕ МЕРОПРИЯТИЯ ДО И ПОСЛЕ ПРОВЕДЕНИЯ КОНФЕРЕНЦИИ

· Упоминание Спонсора в почтовой рассылке, проводящейся перед Конференцией (рассылка в 4500–5000 адресов двумя волнами).
· Размещение логотипа Спонсора на сайте Конференции.
· Упоминание Спонсора в пресс-релизе.

Примечание. Возможность упоминания Спонсора в материалах рассылки (не менее 4500–5000 адресов) и в публикациях информспонсоров зависит от сроков подписания договора.

Стоимость спонсорского пакета — 60 000 руб. (включая НДС 18%).
7. СПОНСОРСКИЙ ПАКЕТ С ВОЗМОЖНОСТЬЮ ПРОДВИЖЕНИЯ ПРОДУКЦИИ В РАМКАХ
ДОКЛАДА НА ТЕМАТИЧЕСКОМ СИМПОЗИУМЕ/КРУГЛОМ СТОЛЕ
ОФИЦИАЛЬНЫЕ МЕРОПРИЯТИЯ

· Предоставление статуса «Спонсор» с вручением соответствующего сертификата.

· Предоставление возможности продвижения бренда (брендов) в докладе на тематическом симпозиуме/круглом столе с помощью лояльного компании докладчика. Тема доклада и кандидатура докладчика проходят согласование с научными руководителями Конференции, длительность доклада — 20 мин.

· Бесплатная аккредитация заявленного и согласованного с научными руководителями Конференции лектора.
· Предоставление одного пригласительного билета на официальный вечерний приём для лектора.

РЕКЛАМА НА КОНФЕРЕНЦИИ

· Размещение логотипа с указанием статуса «Спонсор»:

· на странице «Благодарность спонсорам» в Справочнике-путеводителе;

· в Путеводителе по научной программе Конференции;

· на плане ассоциированной Выставки (в месте расположения стенда при его наличии);
· на официальном баннере Конференции.

· Упоминание Спонсора на официальном открытии Конференции.

· Возможность размещения баннера Спонсора в зале тематического симпозиума во время проведения последнего (размер не более 2 м2, изготавливается Спонсором).
РЕКЛАМНЫЕ МЕРОПРИЯТИЯ ДО И ПОСЛЕ ПРОВЕДЕНИЯ КОНФЕРЕНЦИИ

· Упоминание Спонсора в почтовой рассылке, проводящейся перед Конференцией (рассылка в 4500–5000 адресов двумя волнами).
· Размещение логотипа Спонсора на сайте Конференции.
· Упоминание Спонсора в пресс-релизе.

Примечание. Возможность упоминания Спонсора в материалах рассылки (не менее 4500–5000 адресов) и в публикациях информспонсоров зависит от сроков подписания договора.

Стоимость спонсорского пакета — 40 000 руб. (включая НДС 18%).
8. СПОНСОР КОФЕЙНЫХ ПАУЗ
Кофейные паузы будут проводиться все три дня Конференции во время первого перерыва в ходе пленарных заседаний в промежуток с 11.00 до 12.00 ч. Длительность кофейной паузы — 20–30 мин.

Столы будут накрыты в отдельном отгороженном помещении; вход будет осуществляться при наличии бейджа и пригласительной карты на кофейную паузу — кофейной карты.

Кофейная карта — принципиально новый формат рекламоносителя. Это карточка из плотного картона формата A6, на которой размещаются реклама Спонсора, приглашение на стенд и на доклад Спонсора, а также техническая информация. Кофейная карта будет иметь три отрывных купона на посещение кофе-брейка. Возможно размещение четвёртого купона на получение чашечки кофе на стенде Спонсора, если компания примет решение установить на стенде кофе-машину. Кофейную карту участники Конференции будут получать во время регистрации либо на стенде Спонсора.

Представитель Оргкомитета будет объявлять о кофейных паузах перед перерывом в зале пленарных заседаний.

РЕКЛАМНЫЕ ВОЗМОЖНОСТИ ДЛЯ СПОНСОРА, СВЯЗАННЫЕ С КОФЕЙНЫМИ ПАУЗАМИ

· Возможность раздачи промоматериалов во время кофейной паузы непосредственно в зале для её проведения, а также на входе в зал.

· Возможность размещения баннера Спонсора в зале кофейной паузы во время её проведения (размер не более 2 м2, изготавливается Спонсором).
· Реклама Спонсора на кофейной карте (в том числе реклама доклада от Спонсора).

· Увеличение посещаемости стенда Спонсора кофейной паузы за счёт:

· возможности выдачи кофейной карты как таковой (стенд Спонсора как альтернативное место выдачи кофейной карты вне наплыва посетителей);

· возможности выдачи на стенде Спонсора дополнительной кофейной карты взамен утерянной, о чём будет информировать специальный стикер: 1) в зоне регистрации; 2) на входе в зал кофе-паузы; 3) на табличках-указателях, направляющих посетителей на кофе-паузу;
· информации о расположении стенда Спонсора на кофейной карте;

· возможности приглашения на стенд Спонсора выпить чашечку кофе (четвёртый купон).
· Упоминание Спонсора при объявлении кофейной паузы представителем Оргкомитета.

· Размещение логотипа Спонсора кофейной паузы:

· в Путеводителе по научной программе — в графике научных мероприятий рядом с указанием времени кофейной паузы, а также в общем блоке спонсоров Конференции;

· на табличках-указателях на пути к месту проведения кофейных пауз;

· на странице «Благодарность спонсорам» в Справочнике-путеводителе;

· на плане ассоциированной Выставки (в месте расположения стенда при его наличии);
· на официальном баннере Конференции.

РЕКЛАМНЫЕ ВОЗМОЖНОСТИ ДЛЯ СПОНСОРА В ХОДЕ НАУЧНЫХ МЕРОПРИЯТИЙ

· Упоминание Спонсора на официальном открытии Конференции.

· Предоставление возможности продвижения бренда (брендов) в одном докладе в ходе пленарных заседаний Конференции с помощью лояльного компании докладчика. Тема доклада и кандидатура докладчика проходят согласование с научными руководителями Конференции, длительность доклада — 20 мин.

· Возможность размещения баннера Спонсора в зале пленарных заседаний в день доклада (размер не более 2 м2, изготавливается Спонсором).
ДРУГИЕ ОФИЦИАЛЬНЫЕ МЕРОПРИЯТИЯ

· Предоставление статуса «Спонсор» с вручением соответствующего сертификата.

· Бесплатная аккредитация заявленного и согласованного с научными руководителями Конференции лектора.
· Предоставление одного пригласительного билета на официальный вечерний приём для сотрудника компании и одного для лектора.

РЕКЛАМНЫЕ МЕРОПРИЯТИЯ ДО И ПОСЛЕ ПРОВЕДЕНИЯ КОНФЕРЕНЦИИ

· Упоминание Спонсора в материалах почтовой рассылки, проводящейся перед Конференцией (рассылка в 4500–5000 адресов двумя волнами).
· Размещение логотипа Спонсора на сайте Конференции.
· Упоминание Спонсора в пресс-релизе.

Примечание. Возможность упоминания Спонсора в материалах рассылки (не менее 4500–5000 адресов) и в публикациях информспонсоров зависит от сроков подписания договора.

Стоимость спонсорского пакета — 190 000 руб. (включая НДС 18%).
9. СПОНСОР ОФИЦИАЛЬНОГО ВЕЧЕРНЕГО ПРИЁМА

Официальный вечерний приём запланирован на 28 мая 2009 г., вечер дня открытия Конференции. Формат приёма — after-party, фуршет с возможностью присесть за отдельный столик для обсуждения деловых и внутрикорпоративных интересов приглашённых гостей. Dress-code.
Цель организаторов — обеспечить площадку для неформального общения opinion-лидеров, представителей компаний-участниц, статусных представителей целевой аудитории (организаторов здравоохранения, главных врачей и т.д.). Таким образом, на приём получат приглашение наиболее значимые участники Конференции.

Вечерний приём следует расценивать как часть деловой программы, ещё одну форму деловых коммуникаций, являющуюся логичным развитием контактов, завязанных на Выставке и в ходе научных мероприятий.
РЕКЛАМНЫЕ И МАРКЕТИНГОВЫЕ ВОЗМОЖНОСТИ, СВЯЗАННЫЕ НЕПОСРЕДСТВЕННО
С ОФИЦИАЛЬНЫМ ПРИЁМОМ

· Представление компании ведущим вечера в качестве Спонсора официального вечернего приёма.

· Официальное приветствие Спонсора на открытии Официального вечернего приёма (продолжительность 3 мин).

· Возможность размещения баннера Спонсора в зале официального вечернего приёма во время его проведения (размер не более 2 м2, изготавливается Спонсором).
· Размещение логотипа Спонсора вечернего приёма:

· на пригласительных билетах на официальный вечерний приём;

· на плане ассоциированной Выставки (в месте расположения стенда при его наличии);
· на официальном баннере Конференции.

· Размещение рекламы Спонсора на пригласительных билетах на вечерний приём.

· Возможность вручения подарков от Спонсора.

· Возможность представления Спонсора интересующим его гостям для налаживания деловых контактов.
РЕКЛАМНЫЕ ВОЗМОЖНОСТИ ДЛЯ СПОНСОРА В ХОДЕ НАУЧНЫХ МЕРОПРИЯТИЙ

· Упоминание Спонсора на официальном открытии Конференции.

· Предоставление возможности продвижения бренда (брендов) в одном докладе в ходе пленарных заседаний Конференции с помощью лояльного компании докладчика. Тема доклада и кандидатура докладчика проходят согласование с научными руководителями Конференции, длительность доклада — 20 мин.

· Возможность размещения баннера Спонсора в зале пленарных заседаний в день доклада (размер не более 2 м2, изготавливается Спонсором).
ДРУГИЕ ОФИЦИАЛЬНЫЕ МЕРОПРИЯТИЯ

· Предоставление статуса «Спонсор» с вручением соответствующего сертификата.

· Бесплатная аккредитация заявленного и согласованного с научными руководителями Конференции лектора.
· Предоставление трёх пригласительных билетов на официальный вечерний приём для сотрудников компании и шести дополнительных билетов для гостей.

РЕКЛАМНЫЕ МЕРОПРИЯТИЯ ДО И ПОСЛЕ ПРОВЕДЕНИЯ КОНФЕРЕНЦИИ

· Упоминание Спонсора в материалах почтовой рассылки, проводящейся перед Конференцией (рассылка в 4500–5000 адресов двумя волнами).
· Размещение логотипа Спонсора на сайте Конференции.
· Упоминание Спонсора в пресс-релизе.

Примечание. Возможность упоминания Спонсора в материалах рассылки (не менее 4500–5000 адресов) и в публикациях информспонсоров зависит от сроков подписания договора.

Стоимость спонсорского пакета — 180 000 руб. (включая НДС 18%).
10. СПОНСОР VIP-ЗОНЫ
VIP-зона — отдельное, визуальное отгороженное пространство, предназначенное для деловых переговоров и встреч за чашечкой кофе. Посетители — профессура, руководители компаний, руководители здравоохранения, прочие значимые представители целевой аудитории. Вход для гостей с обозначением «VIP» на бейдже, а также для сопровождающих их лиц.

Посетители VIP-зоны бесплатно получают минеральную воду, кофе, чай и круассаны; также есть возможность приобрести алкогольные напитки и лёгкие закуски.
РЕКЛАМНЫЕ И МАРКЕТИНГОВЫЕ ВОЗМОЖНОСТИ, СВЯЗАННЫЕ НЕПОСРЕДСТВЕННО
С VIP-ЗОНОЙ
· Возможность размещения баннера Спонсора в VIP-зоне (размер не более 2 м2, изготавливается Спонсором).
· Возможность размещения на столиках рекламных материалов Спонсора (изготавливаются Спонсором в соответствии с техническими требованиями) на подставках.
· Размещение логотипа с указанием статуса «Спонсор VIP-зоны»:

· на бейдже VIP-участников Конференции;

· при входе в VIP-зону;

· на плане ассоциированной Выставки (в месте расположения стенда при его наличии);
· на официальном баннере Конференции.

· Возможность размещения в VIP-зоне плазменного экрана с демонстрацией рекламных материалов Спонсора.

· Возможность представления Спонсора интересующим его гостям для налаживания деловых контактов (обеспечение персонального знакомства либо согласование телефонных контактов).

· Представление компании в качестве Спонсора VIP-зоны на официальном вечернем приёме.
РЕКЛАМНЫЕ ВОЗМОЖНОСТИ ДЛЯ СПОНСОРА В ХОДЕ НАУЧНЫХ МЕРОПРИЯТИЙ

· Упоминание Спонсора на официальном открытии Конференции.

· Предоставление возможности продвижения бренда (брендов) в одном докладе в ходе пленарных заседаний Конференции с помощью лояльного компании докладчика. Тема доклада и кандидатура докладчика проходят согласование с научными руководителями Конференции, длительность доклада — 20 мин.

· Возможность размещения баннера Спонсора в зале пленарных заседаний в день доклада (размер не более 2 м2, изготавливается Спонсором).
ДРУГИЕ ОФИЦИАЛЬНЫЕ МЕРОПРИЯТИЯ

· Предоставление статуса «Спонсор» с вручением соответствующего сертификата.

· Бесплатная аккредитация заявленного и согласованного с научными руководителями Конференции лектора.
· Предоставление одного пригласительного билета на официальный вечерний приём для сотрудника компании и одного дополнительного билета для лектора.

РЕКЛАМНЫЕ МЕРОПРИЯТИЯ ДО И ПОСЛЕ ПРОВЕДЕНИЯ КОНФЕРЕНЦИИ

· Упоминание Спонсора в материалах почтовой рассылки, проводящейся перед Конференцией (рассылка в 4500–5000 адресов двумя волнами).
· Размещение логотипа Спонсора на сайте Конференции.
· Упоминание Спонсора в пресс-релизе.

Примечание. Возможность упоминания Спонсора в материалах рассылки (не менее 4500–5000 адресов) и в публикациях информспонсоров зависит от сроков подписания договора.

Стоимость спонсорского пакета — 150 000 руб. (включая НДС 18%).
11. СПОНСОР ОФИЦИАЛЬНОГО СПРАВОЧНИКА-ПУТЕВОДИТЕЛЯ
Справочник-путеводитель будет представлять собой официальное издание Конференции и ассоциированной Выставки с приложением «Путеводитель по научной программе» (газетного формата).

Справочник-путеводитель — издание журнального формата, включающее:

1) общий перечень участников Конференции и ассоциированной Выставки;

2) страницу «Благодарность спонсорам» с перечислением компаний, оказавшим Конференции спонсорскую поддержку;

3) флор-план Выставки;

4) статьи в новостном формате о каждой из компаний — статьи будут писаться привлечёнными журналистами по материалам от компаний-участниц (полученных в ходе интервью либо присланных по электронной почте), иметь броские и запоминающиеся заголовки, яркие иллюстрации, сопровождаться контактной информацией компании, объём типовой статьи — 2000 знаков (включая пробелы);

5) актуальные приказы Минздравсоцразвития, имеющие отношение к беременности, родам и послеродовому периоду, клинические рекомендации и/или другую информацию, необходимую в практической работе врача акушера-гинеколога, что обеспечит долгую жизнь издания в качестве рекламоносителя.

Формат издания — 240 мм * 165 мм, 4 + 4. Приблизительный объём издания — 32–48 полосы.

РЕКЛАМНЫЕ ВОЗМОЖНОСТИ СПОНСОРА В СПРАВОЧНИКЕ-ПУТЕВОДИТЕЛЕ

· Размещение рекламного модуля Спонсора Справочника-путеводителя на 4-й обложке.

· Размещение статьи о компании или продукте (продуктах) Спонсора на целом развороте —около 10 000 знаков включая пробелы и площадь под иллюстрации.

· Размещение логотипа Спонсора:

· на обложке Справочника-путеводителя;

· в шапке Путеводителя по научной программе.

· на странице «Благодарность спонсорам» в Справочнике-путеводителе;

· на плане ассоциированной Выставки (в месте расположения стенда);
· на официальном баннере Конференции.
РЕКЛАМНЫЕ ВОЗМОЖНОСТИ ДЛЯ СПОНСОРА В ХОДЕ НАУЧНЫХ МЕРОПРИЯТИЙ

· Упоминание Спонсора на официальном открытии Конференции.

· Предоставление возможности продвижения бренда (брендов) в одном докладе в ходе пленарных заседаний Конференции с помощью лояльного компании докладчика. Тема доклада и кандидатура докладчика проходят согласование с научными руководителями Конференции, длительность доклада — 20 мин.

· Возможность размещения баннера Спонсора в зале пленарных заседаний в день доклада (размер не более 2 м2, изготавливается Спонсором).
ДРУГИЕ ОФИЦИАЛЬНЫЕ МЕРОПРИЯТИЯ

· Предоставление статуса «Спонсор» с вручением соответствующего сертификата.

· Бесплатная аккредитация заявленного и согласованного с научными руководителями Конференции лектора.
· Предоставление одного пригласительного билета на официальный вечерний приём для сотрудника компании и одного дополнительного билета для лектора.

РЕКЛАМНЫЕ МЕРОПРИЯТИЯ ДО И ПОСЛЕ ПРОВЕДЕНИЯ КОНФЕРЕНЦИИ

· Упоминание Спонсора в материалах почтовой рассылки, проводящейся перед Конференцией (рассылка в 4500–5000 адресов двумя волнами).
· Размещение логотипа Спонсора на сайте Конференции.
· Упоминание Спонсора в пресс-релизе.

Примечание. Возможность упоминания Спонсора в материалах рассылки (не менее 4500–5000 адресов) и в публикациях информспонсоров зависит от сроков подписания договора.

Стоимость спонсорского пакета — 110 000 руб. (включая НДС 18%).

Приложение 3
СТОИМОСТЬ
УЧАСТИЯ ДЕЛЕГАТА
Ваша компания может выступить в качестве коллективного организатора участия в Конференции делегатов — практикующих врачей акушеров-гинекологов и организаторов службы родовспоможения, в лояльности которых Вы особенно заинтересованы.

В стоимость участия Делегата включены следующие услуги:
1. Официальная аккредитация гостя в качестве Делегата Конференции с выдачей персонального бейджа.

2. Получение Портфеля участника со всеми официальными раздаточными материалами Конференции.

3. Посещение всех мероприятий научной программы Конференции.

4. Посещение ассоциированной Выставочной экспозиции.

5. Получение кофейной карты для бесплатного посещения кофе-брейков, проводящихся все три дня Конференции во время первого перерыва в ходе пленарных заседаний в промежуток с 11.00 до 12.00 ч.

6. Получение Сертификата участника Конференции с указанием прослушанных часов.

7. Помощь в бронировании гостиницы и организации трансфера.

8. Отметка командировочных удостоверений.

9. Предоставление закрывающих финансовых документов.

Стоимость участия

· Юридическое лицо (при осуществлении платежей от имени юридического лица) — 3400 руб. (включая НДС 18%).

· Физическое лицо — 2400 руб. (включая НДС 18%).
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